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Lo que a continuacion se propone no tiene més valor que e haberme ido
ayudando a aprender acerca de los medios, desde mi formacién inicial en Filologia. Ya
a finales de la licenciatura empezaban a surgirme inquietudes sobre s tanta Lenguay
Literatura no tenian més aplicacién que ambos discursos. Mi contacto con la semi ética
me llevd a una conclusion: la Filologia en sus diversas facetas no era otra cosa mes que
el estudio de dos tipos de discurso (el linguistico y €l literario), con la diferencia, a su
favor, de una tradicion que se cuenta por miles de afios, con la correspondiente
inmunizacion de sarampiones metodoldgicos. Por otra parte, precisamente a fuer de
fil6logo, era consciente de que una ensefianza puramente linglistica, ideoldgica, o de
figuras retoricas verbaes de un anuncio televisivo, era una opcion parcialisima y
descabellada para entender tal discurso.

No se puede decir que esa sea laidea dominante en laliteratura oficial y oficiosa
sobre didéctica de los medios de comunicacidn, y recurrir a textos en los que no habia
impresiones subjetivas, sintagmas nominales o donde las metaforas eran visuales pero
no verbalizables me ha valido no pocos desprecios en determinadios sitios. El primero
de elos ha sido e de anti-didactico, por hacer memorizar conceptos complejos y
extrafios. Libreme Damaso Alonso de tal, pues e que se tuvo que “poner las pilas’ fue
un servidor, para aprender cosas nuevas y para convertir realidades compleas en
conceptos simples que llegaran, en la mayoria de los casos, por viade laintuicién.

Por otra parte, los anuncios de refrescos eran materia culturalmente més cercano
a los aumnos que colecciones de romances local es tristemente ya recluidos en textos de
folcloristas. A cambio, lo que he obtenido ha sido, de forma no forzada, numerosas
conexiones interdisciplinares, cuando un buen anuncio, una pelicula o un programa
televisivo aparecia, por Via de gemplo, en otras asignaturas. Eso por no hablar del
rendimiento de la relacidn cine-literatura, ahora que esta Ultima se nos asfixia en la
précticadiaria.

Y, asi, entre una multitud de libros que me llevaron a doctorarme en Ciencias de
la Informacién, escojo aquellos que creo que me resultaron Utiles o interesantes a
posteriori para “organizarme la cabeza” como profesor de Medios de Comunicacion
Socia o de Informaciony Comunicacién, los afios en que la Administracién me dega
serlo. Es una lista personaisima, méas que discutible, y en la que apenas aparecen
recetarios, pues de eso ya esta més que surtido € mercado, y para adoptar uno, con lo
bien maguetados que estdn y lo concreto de las instrucciones de lo que profesor y
alumno tiene que hacer no hay que molestarse en leer otras cosas. Pero, sl se me permite
una vanidad, cuando he indicado a algiin compariero interesado alguno de los libros de
esta seleccion, han desarrollado actividades y dinamicas de clase que me han producido
la més sana de las envidias.

Con estos criterios, divido la lista comentada en las siguientes secciones:
referencias sobre comunicacion, sobre la ensefianza de la comunicacion, sobre lectura



de imagen fija y en movimiento, y, finAmente, sobre algunos medios concretos de
comunicacion, relaciones, etc.

Refer encias sobre comunicacion

Y. WINKIN: La nueva comunicacion. Barcelona, Kairoés.

Es un texto ce lectura para el profesor, para madurarlo personalmente y dotarse
de una perspectiva interna desde la que organizar con criterios propios los
contenidos y materiales didacticos prefabricados. La parte mas importante es,
probablemente, la presentacion, donde se introduce al lector en lo que fuela
Escuela de Palo Alto, y donde se le orienta sobre disciplinas, autores y
tendencias. De acuerdo con esto, propone una perspectiva psicoldgica y
comunicativa en la que la comunicacién no es un proceso automngtico, y donde
no existe el receptor pasivo, sino el receptor “ensefiado” a interpretar de una
manera predeterminada. El resto del libro son interesantes aportaciones de los
autores mencionados en €l prologo. Yo no pude resistir la tentacién de seguir
leyendo, tranquilay pausadamente, el libro.

= J MARTINEZ DE SOUSA: Diccionario de informacion, comunicacion

y periodismo. Madrid, Paraninfo.

Inapreciable como obra de referencia. Imprescindible para una biblioteca de
Medios, ya sea casera 0 de balda de Departamento. Si bien no hace ninguna gran
aportacion tedrica, da definiciones (ya debe superar las 10.000, y creciendo por
ediciones) elementales de cas toda la jerga del tema, especiamente de lo
periodistico. Innumerables ilustraciones bien explicativas, obviamente con
algunos anacronismos, tablas sobre medios impresos (que, aun obsoletas, sirven
para desarrollar actualizaciones con datos disponibles en la Red) y amplisma
dedicacion a la tipografia y composicion, junto con jugosos comentarios sobre
redaccion periodistica que pueden, en algunos casos, traspasarse, casi sin tocar,
a aula. Personamente le encuentro dos utilidades nmés. un texto por € que he
“paseado” sin rumbo en los dias en que uno no esta para nada, y dentro del cual
tengo siempre unos folios “de aprovechar” por si me tropiezo con algo de interés
para una futura clase. La segunda, un conjunto de ideas sobre tipografia,
composicion y maguetacion que devuelve la seriedad a las publicaciones como
gjercicio practico, para que € “especiaista’ de la clase no inunde las paginas
con tipos de letra estrafalarios, descompense |os espacios o repita el modelo por
defecto del autoeditor que venia en el PC que le regal 6 papa. Por supuesto, todo
es aplicable a modelos desde méquina de escribir (o caligrafia legible) y
rotulador hasta Aula de Informéatica, dependiendo de las posibilidades de cada
centro.



Sobr e la ensefianza de la comunicacion:

= Len MASTERMAN: La ensefianza de los medios de Comunicacion.
Madrid, EdicionesdelaTorre.

Aunque € libro en si incorpora experiencias que pueden ser de sumo interés, lo
gue me fue mas Util de é fueron las discusiones sobre 1o que es/deberia ser la
ensefianza de los sistemas de comunicacion. Es para mi un libro para reposar y
no necesariamente —aunque puede hacerse- para trasvasar a contenidos de clase.
Tard6 demasiado tiempo en traducirse en Espafia, 10 que se nota en algunas
cuestiones de fondo tedrico, hoy dia mucho més matizadas, pero su mensge
central queda intacto. Podria ser € clasico gemplo en e que la teoria ofrece
soluciones simples y coherentes a problemas complicados o sencillamente
ignorados. No suministra recetas, y parte de la idea de que el profesor sabe
pensar antes de actuar en clase, sin la obediencia ciega a material predisefiado.

= R.APARICI (ed.): Larevolucion de los medios audiovisuales. Madrid,
EdicionesdelaTorre.

En realidad, son las actas de un Congreso de Didéctica de los Medios. Hay
trabagjos para todos los gustos y de todos los niveles de seriedad. A mi me
resultaron especialmente interesantes las colaboraciones de Masterman (29-38),
Tyner (39-42; 177-202) A. Garcia Matilla (61-86), Costa Criticos (87-100) —
especiamente para quien desee extrapolar €l apartheid arealidades semeantes-.
Quin y McMahon (159-176), ademas de la $ptima parte ( 413 y ss.), donde se
ofrece una interesante panoramica sobre la situacion de la ensefianza de los
medios en diversas zonas del mundo. Incluye e libro direccciones fisicas y
electrénicas, asi como nombres propios suficientes para que, con € criterio que
uno se va formando, pueda irse organizando sus propias ideas, aparte, claro esta,
de poder filtrar las busguedas de materioal en la Red.

= C. LOMAS Y A. OSORO (eds.): ElI enfogue comunicativo de la

ensefianza de la lengua. Barcelona, Paidds.
Con capitulos irregulares, el undécimo, del Grupo Narracidn e Imagen, (235-
276) propone una unidad didactica que en realidad es un bloque coherente del
que no sblo sacar elementos, sino incluso elaborar orientaciones. La
contribucién de Lomas (93-131) supone una reflexién bastante seria sobre los
criterios en qué basar la ensefianza del &rea, aunque nés discutibles encuentro
las recetas que propone.

= C. LOMAS Y A. OSORO (eds.): La ensefianza de la lengua y el
aprendizaje de la comunicacién. Gijon, Ediciones Trea.
Seria interesante sefiaar la contribucién de Lomas, tanto la referida a lenguaje
publicitario (291-276, donde hace propuestas préacticas que podran discutirse'y
actualizarse, pero mantienen su coherencia interna), asi como una interesante
seleccion bibliogréfica comentada en € que hay una seccion especifica para lo
gue nos ocupa.



Sobre lectura deimagen fijay en movimiento:

= R. APARICI y A. GARCIA MATILLA: Lectura de iméagenes. Madrid,

EdicionesdelaTorre

Un libro, en su momento, bésico para la materia, y del que ahora amplias zonas
deberian ser conocidas por los aumnos a través de la asignatura de Educacion
Plésticay Visual. Ya sea como repaso, ya sea empezando desde cero, cuenta con
un compendio de los fundamentos de la materia, con ilustraciones muy
interesantes (en blanco y negro y color) para su uso en clase. Trae g emplos de
andlisis concretos realmente comprensible, y si hay algo que reprocharle es que
no elimine, en una nueva edicion, el concepto de “lectura subjetiva’, que en los
actuales estudios sobre comunicacion han sido bastante bien organizados por la
seménticay pragmatica del discurso.

= M. MARTIN: El lenguaje del cine. Barcelona, Gedisa.

Un texto que fue de importancia capital en los comienzos del andlisis formalista
de la imagen cinematogréfica. Su trasfondo tedrico se ha quedado bastante
obsoleto, puesto que hoy no es creible que un procedimiento cinematografico
signifique siempre y de modo estable o mismo, sn e contexto. Sin embargo,
admite perfectamente un uso como glosario de términos de lenguage
cinematogréfico, desde € que se pueden hacer resimenenes tanto para la lectura
de imagen en movimiento como para précticas de guién o filmacion.

» S ZUNZUNEGUI: Pensar la imagen. Madrid, Cétedra
Un libro de lectura compleja, y con dificil proyeccion directa a la clase. No
obstante, muy interesante para saber mangarse entrela selva de libros que se
sittan (a veces, 9lo de forma aparente) en ese nivel de reflexion. Muy Util si
uno se esta preguntando qué estamos ensefiando, aunque se corre € peligro de
realizar tristes descubrimientos acerca de la biblio-reprografia didactica oficial y
oficiosadel area.

= R. GUBERN: La imagen pornografica y otras perversiones opticas.

Madrid, Akal.
Aungue, por motivos obvios, suelo anunciar este titulo como tema de la
siguiente clase, y hay un capitulo dedicado a la cuestién concreta, la intencion
del autor es ligeramente distinta a la que suponen los adolescentes: desarrollar el
problema de las propuestas de visién del ser humano (en sus vertientes fisicas,
animicas, ideologicas, etc) a partir de imagenes “troceadas’ vy
descontextualizadas del mismo, y la fasificacion que ello supone. Es facil
sintetizar los aspectos que interese llevar al aula, y encontrar gjemplos mas
cercanos a los aumno, pero similares a los propuestos. De hecho, e propio
profesor podra encontrar en nuestra actual prensa y television nuevas vetas de
andlisis (asi, en su momento, apliqué el procedimiento a las revistas del corazon
y sus correlatos televisivos, a programa Gran Hermano, y a los programas de
“confesiones intimas’. Dado lo sorprendente del titulo, cuando se recorre una
serie de gemplos en clase, no es extriio que ocurra que los propios alumnos



acudan con ejemplos propios de pornografia (en este sentido técnico), y se
despierte, por un momento —ya se ocupa la industria de que no dure mas de la
cuenta-, un cierto celo critico por lo que se les pone por delante.

Sobr e algunos medios concr etos de comunicacion, relaciones,
etc.

= J. GONZALEZ REQUENA: El espectaculo informativo o la amenaza
deloreal. Madrid, Akal.

El autor propone un andlisis de la informacién (y en este caso es perfectamente
aplicable a cualquier medio) como vision necesariamente parcial del informador
y del publico. A pesar de no ser una lectura facil (entre otras cosas por la
idiosincrasia del autor), o es menos cierto que elabora un sistema coherente
para la critica de la informacion y del mito del informador como “notario” de lo
que pasa en € mundo. De hecho, aplica el andlisis, en una segunda parte, a cinco
informativos de distintas caracteristicas (del periodismo “de investigacion” al
reportaje melodraméti co). Se pueden extractar ideas para clase, especialmente en
la primera treintena de pAginas, en las que alguna vez aparecen esguemas que
pueden trasladarse directamente a clase. Para m fue una lectura reveladora, més
sencilla'y menos discutible que otras varias aportaciones tedricas del autor, que
es figura de referencia en e ambito académico.

= T. LOPEZ-PUMAREJO: Aproximacion a la Telenovela. Madrid,
Cétedra

Aunque es la version de la base de la tesis doctoral del autor respecto a Falcon
Crest, Dallasy Dinastia, es de fécil aplicacion alas de ambito més hispano. El
lector puede perfectamente ir sorteando los aspectos que le resulten menos
interesantes, puesto que siempre tendra partes en las que reincorporarse a otra
facceta del andlisis critico. Hay dos fragmentos que pueden pasar a clase casi
directamente (yo los he utilizado como “trabajos de lectura de ampliacion” a
veces): €l proceso de fabricacion de los episodios de telenovela (81-88) y la
historia de la telenovela norteamericana (135-156), que cualquier profesor puede
actudiizar sin mayor problema, o desarrollar dicha actuaizacion en forma de
actividad didéactica. El libro esta salpicado de anécdotas que pueden utilizarse
por ser enormemente ilustrativas.

= J. R. SANCHEZ GUZMAN: Introduccion a la teoria de la publicidad.
Madrid, Tecnos.
Al ser un manua universitario, pensado para aumnos que comienzan la
carreara, resulta de lectura bastante sencilla. Esta escrito desde la perspectiva del
publicitario, y de él es posible obtener tanto una perspectiva general (que luego
orienta mucho cuando se lee a publicistas). De la misma manera, admite
interesantes restimenes. Leyendo “entre lineas’, se pueden extraer contenidos de
lectura critica, no apocaliptica, de lo publicitario. Abarca casi todas las



ramificaciones de lo publicitario. ElI “discreto lector” no tendra la nmas ninima
dificultad, en funcién de sus intereses, en seleccionar capitul os.

L. BASSAT: El libro rojo de la publicidad.

Inevitable hoy da, escrito en un lenguaje muy directo, de forma que puede ser
antologizado o “repartido” en clases de Bachillerato como documento para
resumir y explicar a resto de la clase. De la misma forma, muy resumible para
elaborar contenidos. En ocasiones lo he utilizado para hacerlo descender del
terreno de la publicidad a de la “venta” de la propia imagen, que empieza con
los modales y la cortesia como base de | as relaciones publicas.

J. REY: El hombre fingido. Madrid, Fundamentos.

El autor traslada a la esfera masculina el problema de |os estereoti pos femeninos
en publicidad, con una clasificacion, tan discutible como cualquier otra, sobre la
que realiza un andlisis estadistico. Quiza lo més interesante sea, precisamente, la
posibilidad de extraer unas ideas generales para que los alumnos desarrollen una
préctica de blsqueda de estereotipos sexuales, generacionales, ideoldgicos, etc.
en discursos que no tienen por gqué ser necesariamente publicitarios. De hecho,
seria recomendable, para la persona interesada en €l tema, la lectura de critica
literario-sociol6gica de orientacion feminista, y, desde ese punto, abrir las
propuestas a otros estereotipos (incluido el del vardn heterosexua, que de todo
habra que ver).

. PENA-ARDID: Ciney Literatura. Madrid, Cétedra

Un texto que resume de forma brillante €l recorrido del andlisis comparativo
habido hasta la fecha, organizando propuestas de diversos autores que, con €
paso del tiempo, se han ido diluyendo editoriamente (asi, el espléndido Imago
Litterae de J. Urrutia). Cribando mitos como e del *“cinematografismo
exclusvo” de la literatura contemporanea (¢quién seria € ayudante de
realizacion de Cervantes?), proporciona una base lida para crear modelos de
andlisis comparado sencillos pero no simplistas.

. SQUICCIARINO: El vestido habla. Madrid, Cétedra.

Un texto de lectura ligera que, analizando la cuestion de la moda, permite extraer
pautas para que los propios aumnos hagan un andlisis de admo y por qué se
viste de una manera en su entorno cercano, sin que suene a sermon de profesor.



